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La moltiplicazione dei canali, aelle offerte On-Demand e la | g, |/
pirateria rendono molto piu debole il legame tra cosa viene
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The Mormal Heart: (I film
La gente guarda i programmi, non c'e dubbio. Ma questo vuol dire che fare una televisione di successo € sokb  sullfaids in esclusiva su Sky
guestione di scegliere i programmi giusti? Forse una volta, quando gli spettatori avevano poche possibilta di Cinema

- L ]
Ei( ::ZE i scegliere cosa vedere e quando vederla,
Ora tutto cid e cambiato. Rai Cultura ricorda

in Cﬂ"ﬁbﬂlﬂ:tﬂne con INAF La moltiplicazione degli schermi, dei Canali, le offerte On-Demand e ovviamente la pirateria rendono molto pid i
lzbile il legame tra la programmazione e la Rete che la acquista. Mon c'e piu differenza tra il mondo
generalista e quells tematico: nell'era multiscreen ogni Rete televisiva necessita, al di la di un'ottima offerta di

programmi, di una forte identita e credibilita di marchio. Oggi un Canale televisivo la cui identita sia definita
solo dalla sua programmazione € in una posizione molko wulnerabile {32 meno che | contenuti siano di sua
proprieta o assicurati in esclusiva alla Rete per un lungo periodo di tempao).

Ee non si & in grado di descrivere il nostro canale Ty preferito se non ricorrendo alla citazione dei programmi
che offre, vuaol dire che la nostra fedelta di telespettatori e legata ai programmi e non alla Rete. E vuaol dire
anche che siamo probabilmente pronti 2 seguire i "|:-=t"| programmi su un altro canale se venissero spastati.
Questo & Cid accade quando le Reti invece di sentirsi "prodotto™ si propongono come “scaffale”, semplice
distribuzione.

Erail 1986 gquando Maurice e Charles Saatchi, i fondatori di una delle pia brillanti agenzie pubblicitarie del
monda, elaborarons un nuowo concetto. Maurice e Charles capirono che armai non ¢'8 pild un'enarme
differenza tra un prodaotto e l'altro che un consumatore pub comprare. Con gli attuali livelli qualitativi infatti i
consumatore non ha dubbio che un qualsiasi prodotto faccia bene cid per cui & stato concepito.

Se abbiamo bisogno di un nuowo televisore & andiamo presso un punto wendita, ¢ troweremo dinanzi ad un

:|:"-:-_:5 .“;;'E. '_:,."fa':.'".a_: a; Er_'";?f il numero elevato di schermi bellissimi con solo limbarazzo della scelta. Certo avranno caratteristiche diverse,
= = a =l dl—': . .h . . . - . . . . .
T 3 UM DRSZEO SeoeTIonalS. Sonon gqualche presa scart in piu o in meno e colori diversi. Ma non abbiamo il dubbio che gqualcuno non funzioni
Quixa bene come televisore. Alla fine quindi, la differenza lz fara il prezzo ed il marchio, il brand appunto. I fratell
Saatchi avevano capito che in uno scenario di prodotti di elevata gualita, la differenza wiene fatta dal

ireita. Parsermis. A% posizionamento e dallimmagine, dal brand insomma.

Cosiun televisore Sony diventa diverso da uno Sharp, che a sua wolta e diverso da un Samsung. Allo stessao
moda la rilevanza della wostra televisione preferita deve wenire onvviamente dalla qualita dei suai contenuti ma
I - stesso tempo dalla distintivita e dallzppesl del suo brand.
Pil lette
Cindi, a meno che si abbia il pieno controllo nel ternpo dei contenuti, spendere molti soldi per acquistare i

programmi e poi spenderne ancora altri per promuovers gli show, finisce sovente per essere salo un grande
regalo per il distributore dei programmi, la societa che ve li ha venduti.

i, perche sta probabilmente gia vendendo ko stesso show ad altre finestre di diritto (pay, free, on dermand].
E gquando i diritti acquistati scadranno, wendera ko stesso show [ora pio forte & conosciuto grazie alla
promozione fatta) alle reti concorrenti. Quindi si, la programmazione & fondamentale. Ma non bisogna mai
dimenticare che i programmi sono mercenari & vanno dove sono le offerte pio alte. Il risultato & che il nostro
canale televisivo rischia di essere solo uno dei tanti postiin cui lo spettatore puo trovare il programma che
noi abbiamo lancisto e pubblicizzato. L'identificazione tra programma e Rete ne viene fortemente
compromessa. Per questo le Reti non possono pid mettere il loro futuro solo nelle mani dei programmi.
Monostante cid continuiamo a wedere | budget principali delle TV dedicati all'acquisizione di pragrammi. Can
Reti che comprano pil programmi di quelli che riescono a promuovere. Vediamao le funzioni marketing e
branding trattate come piccoli budget aggiuntivi al servizio dei programmeatori e dei distributori [che spesso
dettano le regole di promozione nei contratti di wendita). Questa e miopia pura. Significa trattare i nostri

e - canali televisivi come 10 anni fa.
5. Biagio Antonacci conguisia la vetia della classifica ; :
[l Marketing e la Programmagzione sono due facce della stessa medaglia. Non bisognerebbe comprare uno
& Gara: Hamss cattura un soldato israsliang show che non si & !"n g'le:ln di promuovere o che nan sia completamente affine al brand e alla personalitz
della nostra Rete. Ci dev'essere un buon motivo per guardare guel programma sulla nostra Rete. Altrimenti
7. Mallemeoo = crisl imonsse balnearn ko ogni altra opzione sara buaona {e magari anche meno costosal.
8. Pedofilia online: 2 arresti @ 34 indagati ira lalia & Germania [ wecchi termpi in cui bastava mostrare la locandina {2 il proma) del proagramma con linvita alla messa in
onda sono finiti. La nuova sfida & collegare intimamente | contenuti allo spirito e al brand del Canale, in modo
9. Ayyoul, 10 anni, maschio che entrambi ne escano reciprocamente arricchiti. Questo implica avere un buan marchio di Canale, e creare
e mettere in atto una saggia strategia di marketing e promozione. [ promo, le pubblicita, le attivita di Social
10. huowo stadio della Roma: il Business park & froppo grande Media non servono pid solo ad informare delle coordinate della messa in onda dello show.

Piuttosto i promo, le pubblicita, le attivita di Social Media dewono costantermnente ricordare il perche guel

programma e offerto proprio da quel Canale e perche guardarlo su quells Rete & diverso e possibilmente
meglio, che guardarlo altrove. Perché l'unico motive per il quale un ascoltatore ritornera sulla sua Rete
Accedl per vedere preferita & perche il canale & rilevante per lui; perché ko sente vicino & connesso, perche ritiene sia un buon
d L i selezionatore di programmi per lui. In sintesi: La Programmazione e il cervello del Canale. Ma oggi un Canale
L i e ha anche tanto bisogno di cuare.
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