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Produzioni“The ltalian Jobs: Paramount Pictures e ['ltalia”

n documentario per
raccontare il rappor-
to unico che lega Pa-

ramount Pictures, una delle piu
importanti case cinematografi-
che degli Stati Uniti d’America,
al nostro Paese. Con “The ltalian
Jobs: Paramount Pictures e I'lta-
lia" - suo primo lungometraggio
originale -, Paramount Channel,
il brand di Viacom Internatio-
nal Media Networks Italia visibi-
le sul canale 27del fta dedicato
agli amanti delle storie, ha deci-
so di raccontare la propria e di
rendere cosi omaggio alla rela-
zione speciale che, da sempre,
lega la major hollywoodiana al
Belpaese. Le prime immagini di
“The Italian Jobs: Paramount Pic-
tures e l'ltalia” sono state presen-
tate in esclusiva alla 742 Mostra
Internazionale d’Arte Cinemato-
grafica di Venezia.

Il documentario & scritto e diret-
to da Marco Spagnoli, prodot-
to da Ascent Film da un’idea di

PARAMOUNT
PICTURESeL1TALIA

gando sulle scelte che hanno
portato alcuni film ad essere re-
alizzati nel nostro Paese. E non
solo. Parte integrante della sua
riflessione visiva € composta da
materiali rari e inediti che rac-
contano, in maniera nuova e ori-
ginale, lo straordinario rapporto
tra questo Studio e il nostro Pa-
ese, esplorandocome questo le-
game abbia poi influenzato an-
che la vita e la carriera dei tanti
talenti coinvolti nelle produzioni
e nelle coproduzioni italiane. Ol-
tre a testimoni diretti dell'indu-
stria italiana e internazionale, il
documentario propone una se-
rie di originali interviste che rac-
contano come I'ltalia sia stata,
in termini produttivi, una delle
mete privilegiate delle produzio-

Luca Cadura per Kenturio, realiz-
zato in collaborazione con Cine-
citta Studios e Centro Sperimen-
tale di Cinematografia.

“The Italian Jobs: Paramount Pic-

tures e ['ltalia” analizza il legame
che intercorre tra i film, la pro-
duzione Paramount e ['ltalia, an-
dando ad esplorare la storia del
cinema internazionale e inda-

ni Paramount - che é stato il pri-
mo Studio a produrre in Italia. el
primo nel 1937. a mettere sotto
contratto un‘attrice italiana, lin-
dimenticabile Isa Miranda.

Al via stasera, alle 21.10, in prima tv assoluta,
“Chopped, la nuova produzione di Food Net-
work, il canale lanciato a maggio da Scripps Net-
works Interactive e disponibile sul canale 33 del
digitale terrestre. “Chopped’, format americano
di successo, e allo stesso tempo un reality e un
game show, una competizione molto divertente
e coinvolgente, in cui verranno messe alla prova
velocita, creativita, ingegno e abilita dei concor-
renti, tutti chef professionisti.

La versione italiana del programma - prodot-
ta da 3Zero2 - vede alla conduzione Gianmar-
co Tognazzi e in giuria tre chef di fama inter-
nazionale: Philippe Leveillé, Rosanna Marziale
e Misha Sukyas. Con lobiettivo di poter vince-
re 5000 euro in gettoni d'oro tutto accade mol-
to velocemente a “Chopped”. Nell'arco di un'ora

Programmi Al via Chopped Italia, nuova produzione di Food Network

quattro cuochi si sfidano per cucinare tre diver-
se portate in tre round e in un tempo molto limi-
tato. Per ogni portata ci saranno quattro insoliti
ingredienti segreti che i concorrenti scopriran-
no aprendo il famoso cestino, ingredienti che, a
prima vista, sembrerebbero assolutamente in-
compatibili con le ricette abituali di un piatto, ad
esempio: fichi caramellati o uova di lumaca per
un primo, zucchero filato o pop corn per un se-
condo, senape extra forte o taralli pugliesi per il
dolce. Ovviamente non mancheranno prodotti
tipici provenienti da tutte le tradizioni italiane, le
eccellenze del nostro territorio, oltre a cibo pro-
veniente dal resto del mondo. Gli chef in gara
potranno rifornirsi dalla dispensa e dai frigoriferi
di Chopped. Oltre a chef professionisti sono stati
coinvolti anche food bloggers e food tracker.




